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 (42/40/3441؛ تاریخ پذیرش: 42/44/3441)تاریخ دریافت: 

 هچکید
های موجود در شرایط عینی و ذهنی زندگی خود و جوانان به علت موانع و محدودیت از انجا که کاربران ایرانی خصوصاً

گسترش تعاملات اجتماعی با دیگرانی که امکان برقراری ، در موجود آور هنجارهای اجتماعیدر راستای فرار از فشارهای الزام

کنش متقابل با آنان در دنیای واقعی بسیار نادر یا پرهزینه است و در پی جبران فقدان جامعه مدنی گسترده، حوزه عمومی 

ابی و تامین نیازهای مستقل از دولت و کمرنگ بودن گسترده مشارکت اجتماعی برای آنان در دنیای واقعی و برای دستی

های بیشتر به فضای مجازی روی  های جدید و فرصت باقیمانده خود در دنیای واقعی و همچنین به دنبال کسب تجربه

بنابراین ما در این تحقیق به بررسی نقش کنند؛  یمه فعال یا فعال تجربه میآورند و زیستن در این فضا را بطور ن می

های سوال اصلی این است که آیا شبکه یت فرهنگی و اجتماعی دانشجویان پرداختیم وهای اجتماعی مجازی بر هو شبکه

اجتماعی بر تغییر هویت فرهنگی و اجتماعی دانشجویان نقش دارند؟ بنابراین متغیرهای هویت اجتماعی، هویت فرهنگی، 

 .فرهنگی را مورد بررسی قرار دادیمهویت دینی، حافظه فرهنگی و تاریخی، جغرافیایی  فرهنگی، خط و زبان فارسی، میراث 

براساس فرمول  بود و حجم نمونه دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند یجامعه آمارپیمایشی استفاده کردیم و  از روش

گیری و پرسشنامه محقق ساخته بود که بر اساس ضریب آلفای کرونباخ اعتبار آن  ورد شد. ابزار اندازهنفر برآ 113کوکران 

باطی استفاده شد و نتایج به دست آمده از های پژوهش از آمار توصیفی و استنورد شد. برای تجزیه و تحلیل دادهبرآ 033/4

های اجتماعی و تغییر هویت فرهنگی و هویت اجتماعی فرضیات و تحلیل رگرسیونی این بود که بین استفاده از شبکه نزموآ

 .دانشجویان رابطه معنا داری وجود دارد
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 همقدم  .1

بریم که تغییر و تحول دائمی، یک واقعیت انکار ناپذیر و  ای از تاریخ به سر می امروزه، ما در دوره

ها است. در گذشته، آهنگ تغییرات اجتماعی، نسبتاً کند بوده، و اکثر  اساسی در زندگی اجتماعی انسان

کردند. امروزه برعکس، در جهانی متحوّل های زندگی گذشتگان خود را دنبال میدم کم و بیش شیوهمر

ترین رویداد دنیای انگیز کنیم. به طوری که شگفت می گیر و دائمی زندگیو دست خوش دگرگونی چشم

سرعت و  سابقه تغییرات اجتماعی دانست. روند تغییرات اجتماعی، چنان توان سرعت بی معاصر را می

ترین عرصه زندگی انسان، یعنی فرهنگ را دچار دگرگونی جدی کرده است. اما  عمقی یافته که محکم

آنچه که چنین تغییر و تحولات عمیقی را بوجود آورده و در زمان معاصر، بسیار برجسته و با اهمیت 

های  عنوان تکنولوژیهای جدید انسان است. دستاوردهایی که به  گر شده، دستاوردهای تکنولوژی جلوه

های ارتباطی موجب  شوند. حال اگر بپذیریم که دگرگونی در تکنولوژیارتباطی و اطلاعاتی شناخته می

های جدید ارتباطی، باعث پیدایش بحران  دگرگونی فرهنگی شده است، باید باور کنیم که تکنولوژی

ب ارتباطی و اطلاعاتی قرن بیست و کند. انقلا های اجتماعی بروز می شوند که با دگرگونیفرهنگی می

های نوین ارتباطی و  ها دانست. تکنولوژی یک را باید بسیار بالاتر از صرفاً الکترونیکی کردن رابطه انسان

دهد،  های جدید، هویت می ای که به افراد و جوامع در قالب اطلاعاتی، با امکان فراهم کردن جامعه شبکه

ها را نیز نسبت به خود، دیگران و جهان تغییر داده است.  یان انسانقواعد حاکم بر ارتباط و تعامل م

بنابراین، این هویت است که در بحران فرهنگی ناشی از شتاب و عمق تغییرات بی وقفه اجتماعی، 

(. هویت مفهومی است که دنیای درونی یا شخصی را با فضای جمعی، اشکال 3شود )ساز می مسئله

ها معناهای کلیدی هستند که ذهنیت افراد را شکل  کند. هویت ترکیب میفرهنگی و روابط اجتماعی 

شوند. در دهند و مردم به واسطه آنها نسبت به رویکردها و تحولات محیط زندگی خود حساس می می

گیرد؛ یعنی اینکه نوعی ارتباط بدون کلام  جهان مجازی، نوعی ارتباط فکری با افکار دیگران صورت می

شود. در واقع تلاش جهان مجازی این است که همه چیز را در جریان  برقرار میها  بین انسان

های جهان واقعی را به شکلی دیجیتالی در آورد. اگر بپذیریم که روند  الکتریسیته قرار دهد و مقوله

زندگی مردم در قرن حاضر به سوی هر چه بیشتر الکترونیکی شدن است و نیز زندگی الکترونیکی را 

یت در حال شدن بدانیم، آنگاه در خواهیم یافت که هیچ وجهی از وجوه زندگی بشری از یک واقع

فع و تاثیرات این پدیده به دور نخواهد ماند. اگر چه همه اقشار جوامع بشری در سطوح گوناگون از منا

 آورند، اما کمتر کسی بهمند و یا دست کم از آن سخن به میان میراحتی زندگی الکترونیک بهره

های ناشی از همه گیر شدن و فراگیر شدن این پدیده پیچیده و دشوار که ابعاد آن ناشناخته و  آسیب

در کلان  حیرت انگیز است توجه نشان داده است. حضور در فضای مجازی و استفاده از آن، خصوصاً

راغتی، چه های ف ای باشد، چه با انگیزههای حرفهشهرهای در حال گذار جهان سومی، چه با انگیزه

ها و خصوصیات، امکانات و کارکردهای  ای و مقطعی، بنا به ویژگی مداوم و پیوسته باشد و چه حاشیه
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گذارد. فضای مجازی نیز های متفاوت زندگی کاربران به جا میفضا، تاثیرات عمیقی بر جنبه خاص این

د و در واقع، به نوعی وابستگی توانایی این را دارد که به عنوان یک عامل تاثیرگذار در افراد عمل کن

های اجتماعی این است که استفاده از آن، به تدریج جایگزین  ایجاد کند. یکی دیگر از تاثیرات شبکه

شود. همچنین ابزاری است که از طریق ایجاد و فراهم آوردن  ها در زندگی روزمره می روابط واقعی انسان

ردسر رو به رو شدن با دیگران و قرار گرفتن در وضعیت فضای مجازی برای ایجاد رابطه، افراد را از د

های اجتماعی بیشتر فضایی با رنگ و بوی فرهنگی،  (. در ایران، شبکه4سازد ) جهان واقعی رها می

های موجود، در  اجتماعی و سیاسی دارد. کاربران ایرانی خصوصا جوانان، به علت موانع و محدودیت

آور هنجارهای اجتماعی موجود و در  تای فرار از فشارهای الزامشرایط عینی و ذهنی خود و در راس

جهت گسترش تعاملات اجتماعی با دیگرانی که امکان برقراری کنش متقابل با آنان در دنیای واقعی 

لحاظ اجتماعی، سیاسی و یا حتی اقتصادی( و در پی جبران فقدان هبسیار نادر و پرهزینه است )چه ب

وزه عمومی مستقل از دولت و کمرنگ بودن گستره مشارکت اجتماعی برای جامعه مدنی گسترده، ح

آنان در دنیای واقعی و برای دستیابی و تامین نیازهای مغفول مانده خود در دنیای واقعی و به دنبال 

های بیشتر به فضای مجازی روی آورده و زیستن در این فضا را بطور  های جدید و فرصت کسب تجربه

شان، موجب تغییراتی در کنند. این تجارب بسته به میزان عمق و وسعت عال تجربه مینیمه فعال و ف

ابعاد مختلف هویت جوانان ایرانی بطور عام و جوانان و دانشجویان  بطور خاص، و متزلزل شدن جدی 

ر های موجود در اذهان آنان شده و دستیابی به هویتی مدرن را علی رغم شرایط موجود د فرار از واقعیت

آورد و در برخی موارد نیز با کشیده شدن دنباله و تبعات زیستن و  زندگی آنان، برایشان فراهم می

 کند. تعامل در این فضا، دنیای واقعی هر روزه جوانان و سبک زندگی آنان نیز بطور ملموس تغییر می

 بیان مسئله 

ای چند  رود، پدیده به شمار میترین مفاهیم در حوزه علوم انسانی و اجتماعی  هویت یکی از پیچیده

توان هویت  سازد. در یک نگاه کلی می وجهی که از مناظر مختلف، مبانی و معانی گوناگونی را نمایان می

را حاصل دیالکتیک نظام ذهنی و ساختار اجتماعی و فرهنگی قلمداد نمود، رویکردی که هویت را در 

د تحلیل خود و دیگری را در حوزه هویت برجسته سان واح کنار غیریت مورد توجه قرار داده و بدین

ای چون فرهنگ و  گوییم نسبت هویت با مفاهیم پیچیده سازد، اما وقتی از هویت فرهنگی سخن می می

ملیت، کلافی درهم تنیده را پدیدار می سازد که مفهوم هویت را با رویکردهای نظری گوناگون مواجه 

اهمیت والایی برخوردار است زیرا منابع هویتی ایرانی، اسلامی و این معنا در مورد ایران از  سازد. می

ای و به نحوی در انباشت هویتی ایرانیان تاثیر گذاشته و هویت فرهنگی ایرانی  غربی هرکدام در دوره

توان دو رویکرد هویتی را در نظر گرفت: رویکرد توصیفی که  اند. در این راستا می معاصر را پدید آورده

های هویتی است. در  ال و گذشته است و رویکرد تجویزی یا سیاستی که ناظر به سیاستناظر به ح

تغییر و تحول  های هویتی مفاهیمی عام، انتزاعی و کلی هستند چرا که اساساً رویکرد تجویزی، مولفه
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ی، ودن این مبنا در سیاست هویتبا لحاظ نم شود. هویتی حرکتی تدریجی و البته آرام در نظر گرفته می

های اصلی هویت فرهنگی ایرانیان را در پنج حوزه تحلیل کرد: دیانت، زبان، جغرافیای  توان مولفهمی

. هویت یکی از مفاهیم پیچیده و مناقشه برانگیز در فرهنگی، تاریخ و حافظه فرهنگی و نظام اجتماعی

ون گسترده معنایی آن را رود. شاید از این حیث که نمودهای گوناگ علوم انسانی و اجتماعی به شمار می

سازد. بی شک برای شناخت هویت فرهنگی توجه به رویکردهای متنوع در این حوزه  تر می گسترده

ها بخشی از حقیقت این معنا را متجلی  کند چه اینکه هرکدام از این رهیافت کمک شایانی می

فه و غیره هرکدام از ظن خود شناسی، علوم سیاسی، تاریخ، الهیات، فلس شناسی، جامعه اند؛ روان ساخته

اند.برای تحلیل پدیده چند وجهی  به این پدیده تجه نموده و تعاریف گوناگونی را بر آن مبنا ارائه نموده

هویت تبیین جهت تحلیل اجتناب ناپذیر است. در این راستا چارچوب تئوریک موضوع با توجه به 

گیرد. این مطلب در پسوندهای هویت که آن را  یای که هویت در آن واقع شده مورد توجه قرار م زمینه

گر وجوه لبته هرکدام از سطوح هویت با یکدیا (.1) یابد. در طیفی از تضییق و توسعه قرار داده تجلی می

پذیر خواهد بود.هویت به  اشتراك و افتراقی دارند اما طبعاً تدقیق دامنه تحقیق در چنین بستری امکان

های اجتماعی را در بر  ترین حوزه ترین تجلیات فردی تا عمومی آن از خصوصیعنوان پدیده اینکه دامنه 

گیرد حاصل دیالکتیک خود دیدگری بوده که در میان طیفی از شبکه معنایی ذهن و ساختارهای  می

گیرد. نسبتی که ثابت نبوده و هرآن ممکن  اجتماعی و فرهنگی در حرکتی رفت و برگشتی قرار می

شود. پیوند میان فرهنگ و  ییری که نه تنها از خود بلکه از دیگری نیز ناشی میاست تغییر کند، تغ

هویت نیز متأثر از همین رابطه دیالکتیکی است تا آنها که اغلب صاحب نظران برای فرهنگ به واسطه 

ای  نقش ممتاز آن در نسبت میان خود و دیگری شأن مستقلی در هویت قائل شده و هویت را نیز پدیده

ای  کنند. بدین معنا هویت فرهنگی در مقایسه با دیگر سطوح هویت، اعمیت فزاینده گی قلمداد میفرهن

ای دیالکتیکی میان خود و دیگری بوده که آن را  هویت فرهنگی ایرانیان نیز پیوسته در رابطه یابد. می

صری که اینترنت و در میان مثلث منابع هویتی ایرانی، اسلامی و غربی قرار داده است. بنابراین در ع

اند. افراد   های اجتماعی مجازی به بخشی اززندگی طبیعی وعادی مردم درسراسرجهان تبدیل شده شبکه

روزانه بخش زیادی از زمان خود را صرف گشت وگذار در اینترنت می نمایند وبا عضویت درشبکه های 

ات ایجادو حفظ رابطه باسایر اجتماعی و ایجاد  پروفایل های شخصی به ابرازخویشتن جستجوی اطلاع

اعضا تفریح وگذران زمان خود می پردازند. هنگامیکه مفهومی چون رایانه و به تبع آن فضای مجازی 

آورد و این آثار فرهنگی موارد  شود آثاری فرهنگی را نیزبا خود به آن جامعه می وارد یک جامعه می

همه مظاهر تکینک است؛ از مترو و رسانه کند. این مشخصه مخصوص  متعددی را بر جامعه تحمیل می

ها و از اسم آن گرفته تا خیلی چیزهایی دیگری که به تبع آن وارد  گرفته تا تلفن همراه و نظایر آن

شوند، این مظاهر تکنولوژی هرچه که پیشرفته تر و پیچیده تر باشند، وجه فرهنگی آنها هم  جامعه می

ها ما  طرفی به دلیل آن که مبدع و مبدا بسیاری از این تکنیکتر خواهد بود.از  تر و پیچیده پیشرفته
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ها به عنوان وسایلی  توانیم کنترل کاملی برآثار آنها اعمال کنیم. ابتدا ما از این تکنولوژی نمی ،نبوده ایم

افتند  کنیم اما در بسیاری ازموارد گویی این وسایل آرامش از ما جلو می برای زندگی بهتر استفاده می

کند، اما وقتی سرسلسله  ها آن قدر زیاد می شود که ما را به دنبال خود می ه وابستگی ما به آنوگا

تکنولوژی هایی همچون فضای مجازی در دست عده دیگری است قطعا قوانین واصول آن نیز منطبق با 

مگونی ها آسیب زننده و مضر نیست اما ناه فرهنگ آن عده خواهد بود وبه همین دلیل حتما برای آن

آید باخود مسائلی راوارد کندکه مقبول ما نیست. فضای  ها به طرف ما می بارزی که بین فرهنگ آن

ای که دارد در اولین قدم موجب دوری افراداز یکدیگر و انفکاك افراد  العاده مجازی به دلیل جذابیت فوق

یا کار نبود، افراد در  شود. درگذشته که خبری از رایانه در محیط زندگی در زندگی حقیقی شان می

گذراندند، اما امروز افراد ازهر فرصتی برای  هنگام فراغت از امور کاری عمدتا زمان خود را با یکدیگر می

کنند و به جای حضور در بین اعضای خانواده  مراجعه به رایانه شخصی یا تبلت خود استفاده می

های دیگر  همه آسیب نند. حجم این آسیب ازک یاهمکاران زمان فراغت خودرا نیز در تنهایی سپری می

توان برای فضای مجازی یک شخصیت مستقل حقیقی قائل بود، یعنی این فضا  بیشتر است. امروزه می

شود عملا  وقتی این شخص حقیقی به محیط ما وارد می . را به صورت یک شخص حقیقی تصور نمود

ای است که فضا به ما ترین لطمهین و حجیمترما دیگران هم صحبت شویم و این مهدهد که ب اجازه نمی

یعنی اطلاعات و  "ورودها "وارد می کند. آسیب دوم آنست که در استفاده از فضای مجازی فقط بخش 

کاملا خارج از اراده ماست و ما از  "ها خروجی"کنیم تحت اختیارماست اما  مواردی که وارد این فضا می

ها در آن  پذیریم .با ملاحظه شرایط خاص جامعه ایران که رشد فناوری یها بدون اختیار خود تاثیر  م آن

گیرد و با  به صورت تراوشی بوده و تغییر و تحولات فناوری یک سویه و از خارج به داخل صورت می

، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی  های اجتماعی تواند آسیب توجه به نظریه تاخر فرهنگی این شرایط می

نماید. از طرف  آور می داشته باشد که این امر هوشیاری در برابر شرایط جدید را الزامگوناگونی در پی 

ست های اطلاعاتی و ارتباطی داراری مزایایی است و غفلت از آنها موجب از د دیگر وجود پدیده فناوری

اطی ارتب -های اطلاعاتی های مهمی که از فناوری (. یکی از جنبه4)شود های بسیاری می رفتن فرصت

پذیرد، هویت است. منابع شکل دهنده هویت در جوامع گذشته از قبل  جامعه اطلاعاتی تاثیر می

شد که افراد یک جامعه از  مشخص بود و هویت افراد بیشتر جنبه انتسابی داشت و این امر باعث  می

ن نقش لحاظ امر هویت یابی چندان دستخوش تغییر و دگرگونی واقع نشود. در واقع در گذشته مکا

های کوچک و بسته زندگی  ؛ چون که افراد در محیط کلیدی در خلق هویت اجتماعی افراد داشت

گرفت. افراد  کردند و هویت اجتماعی آنها با ارتباط رودرو با اطرافیان در یک محیط ثابت شکل می می

داد.  را شکل می های بومی و محلی بخش اعظم از هویت آنها کمتر با دنیای خارج ارتباط داشتند و سنت

، نقش مکان در شکل دهی به  اما به دنبال مدرنیته و ظهور و فناوریهای نوین اطلاعاتی و ارتباطاتی

توانند فرد را از مکان  های نوین اطلاعاتی و ارتباطی می ها و فناوری هویت بسیار کمرنگ شد. زیرا رسانه
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یابی متکثری رو به رو هستند و  د با منابع هویتخود او جدا کنند و به جهان پیوند بزنند. در نتیجه افرا

، امروزه، ظهور اشکال جدید ارتباط  با این حال یابی شکلی غیر محلی و جهانی پیدا کرده است. هویت

تری صورت گیرد. بر این  این امکان  را فراهم آورده است که ارائه اطلاعات در بیان خود به شیوه انتخابی

های شخصیتی و دیگر عناصر مهم در  ه بر وسایل ارتباطی جدید، هویت، ویژگیتوانیم با تکی ، می اساس

ارتباطات و تعاملات اجتماعی را آنگونه که می خواهیم، نه آنگونه که هستیم، ارائه دهیم. برای مثال در 

های اجتماعی مجازی، فرد این امکان را می یابد که هویت کاملا جدید و گاه متعارضی از خود به  شبکه

اقصادی، محل سکونت، زبان و حتی تصویر  -نمایش گذارد و جنس، سن، علایق، پایگاه اجتماعی

های اجتماعی اینترنتی به مثابه  شبکه (.5)را متفاوت از آنچه هست ارائه کندهای ظاهری خود  ویژگی

نه در  های اطلاعاتی و ارتباطی ایجاد شده در قرن بیست و یکم، آن هم ترین تکنولوژی یکی از بدیع

کشوررهای نیمه مدرن بلکه در کشوررهای کاملا صنعتی و مدرن در حال تجربه زیستن در انتهای  

عصر مدرن یا ابتدای عصرفرا مدرن، دارای خصوصیاتی است که با فرهنگ و سبک زندگی مدرن کاملا 

های  قرابت و همخوانی داشته و با آن عجین است. شاید با اندکی اغماض بتوان حضور در شبکه

اجتماعی مجازی را برای ساکنین جوامع در حال گذار یا بهتر بگوییم، در هر حال تجربه ناقص مدرنیته 

همراه با تجربه سایر رویکردهای موجود سنتی، دینی و ...، در حکم جوازی هرچند کم اعتبار برای ورود 

مرنگ بودن کارکردهای ای اجتماعی مجازی در ایران به علت ک مشروط به دنیای مدرن دانست. شبکه

اقتصادی و تجاری آن، فضایی بیشتر با رنگ و بوی فرهنگی، اجتماعی و سیاسی است.کاربران ایرانی 

های موجود در شرایط عینی و ذهنی زندگی خود و در  خصوصا جوانان به علت موانع و محدودیت

عاملات اجتماعی با دیگرانی راستای فرار از فشارهای الزام آور هنجارهای اجتماعی موجود در گسترش ت

چه از لحاظ اجتماعی،  که امکان برقراری کنش متقابل با آنان در دنیای واقعی بسیار نادر یا پرهزینه )

( است و در پی جبران فقدان جامعه مدنی گسترده، حوزه عمومی مستقل از  سیاسی یا حتی اقتصادی

در دنیای واقعی و برای دستیابی و تامین  دولت و کمرنگ بودن گسترده مشارکت اجتماعی برای آنان

نیازهای باقیمانده خود در دنیای واقعی، و همچنین به دنبال کسب تجربه های جدبد و فرصت های 

کنند؛  آورند و زیستن در این فضا را بطور نیمه فعال یا فعال تجربه می بیشتر به فضای مجازی روی می

موجب بازاندیشی و هویت شخصی جوان ایرانی و متزلزل این تجارب بسته به میزان عمق و وسعتشان 

شدن اذهان آنان شده و دستیابی به هویتی جهانی را علیرغم شرایط موجود در زندگی آنان، برایشان 

آورد وحتی در برخی موارد نیز با کشیده شدن هر روزه جوانان به این فضا تبعات زیستن و  فراهم می

(. ما در این 1کند) در سطحی انضمامی تغییر میطور ملموس و  تعامل و سبک زندگی آنان نیز به

فظه هویت فرهنگی، هویت دینی، حا هویت اجتماعی، ،متغیرهایی چون شبکه های اجتماعی تحقیق

میراث فرهنگی را مورد بررسی قرار  فرهنگی، خط و زبان فارسی،فرهنگی و تاریخی، جغرافیایی 

 دهیم. می
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 شده:مروری بر پژوهش های انجام 

عنوان بررسی تاثیر اینترنت بر هویت )مطالعه موردی جوانان شهر  با پژوهش خدیجه رضایی قادی

گیری خوشه ای چند  ، با استفاده از روش تحقیق پیمایشی و روش نمونه3123تهران( در سال 

ربران نفر از کا 104های تحقیق خود از طریق تکمیل پرسشنامه توسط  ای و تصادفی ساده و داده مرحله

در شهر تهران، به این نتیجه رسید که میزان و نوع استفاده از اینترنت، تغییراتی را  30-40جوان بین 

در ابعاد هویتی )فردی، قومی، ملی و فراملی( کاربران جوان ایجاد کرده است؛ به طوری که باعت 

ا به دنبال دارد و از گردد؛ همچنین استفاده از اینترنت، تقویت هویت قومی ر تضعیف هویت فردی می

و استفاده از اینترنت، باعث تقویت هویت فراملی جوانان  کندسوی دیگر، هویت ملی را کمرنگ می

 شود. می

، با 24عنوان بررسی تاثیر فضای مجازی بر هویت دینی جوانان در سال با پژوهش عیسی رفیعی

های تحقیق خود  از طریق  ی و دادهای مکان گیری خوشه استفاده از روش تحقیق پیمایشی و روش نمونه

ای  های ماهواره تکمیل پرسشنامه توسط جوانان روستائی به این نتیجه رسید که فضای مجازی و شبکه

های سازگار فرهنگی و  تاثیر زیادی بر هویت دینی جوانان روستایی، تغییر نگرش، باورها و ارزش

ای دینی و فرهنگی در جغرافیای زیست اجتماعی محیطی آنها، و به انفعال کشاندن جوانان در کارکرده

 آنها در روستا دارد

های اینترنتی بر هویت محلی  عنوان بررسی تاثیر استفاده از سایت با پژوهش آقای کرامت رنجبر

، با استفاده از روش تحقیق پیمایشی 3124)مطالعه موردی دانشجویان بومی دانشگاه اصفهان( در سال 

نفر از  403های تحقیق خود از طریق تکمیل پرسشنامه توسط  ادفی ساده، و دادهگیری تص و روش نمونه

های اینترنتی تاثیری بر هویت محلی دانشجویان بومی  دانشجویان، به این نتیجه رسید که سایت

 .دانشگاه اصفهان نداشته است

ردی عنوان بازنمایی هویت فرهنگی در فضای مجازی )مطالعه مو با پژوهش مریم احمدپور

، با استفاده از روش تحقیق پیمایشی و روش نمونه گیری 3102دانشجویان دانشگاه کردستان( در سال 

تصادفی ساده، و دادههای تحقیق خود از طریق تکمیل پرسشنامه توسط دانشجویان، به این نتیجه 

یت های دینی، ملی و قومی تضعیف شده و هو رسید که با افزایش حضور در فضای مجازی، هویت

گردد. وجود رابطه مستقیم و معنادار هویت جهانی، با حضور در فضای مجازی که در  جهانی تقویت می

آور در هانی شدن و نفوذ آن با سرعت شگفتخورد، بر ناگزیر بودن روند ج نتایج تحقیق به چشم می

  همه ابعاد دلالت دارد.

ر هویت دینی دانشجویان دانشگاه عنوان بررسی تاثیر اینترنت ب با پژوهش معصومه حسین زاده

ای، و داده های  گیری طبقه ، با استفاده از روش تحقیق پیمایشی و روش نمونه3123تبریز در سال 

نفر از دانشجویان، به این نتیجه رسید که در بین  100تحقیق خود از طریق تکمیل پرسشنامه توسط 
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های دینداری رابطه معناداری وجود دارد؛ و نوع استفاده  کاربران، میزان استفاه از اینترنت با ابعاد و نشانه

  های آن است. از اینترنت دارای رابطه معناداری با مقیاس دینداری برخی از ابعاد دینداری و نشانه

 هویت و فضای مجازی بر میزان و نوع استفاده از اینترنتکه:  نتایج پیشینه تحقیق نشان داد

 .تاثیر گذار استکاربران 

های اجتماعی بر هویت یقات انجام شده بررسی تاثیر شبکهبا توجه با مسئله اصلی تحقیق و تحق لذا

فرهنگی و اجتماعی جوانان  ضرورت دارد و هدف اصلی این پژوهش شناخت نقش شبکه های اجتماعی 

 بر تغییر هویت فرهنگی و اجتماعی و دینی دانشجویان می باشد.

 الگوی نظری تحقیق

 جنکینز و هویت اجتماعیریچارد نظریه 

ها به عنوان موجوداتی اجتماعی است، و از این لحاظ اجتماعی خصلت یا خصیصة همة انسانهویت 

توان بر این امر صحه گذاشت که هویت بر ساخته  سرچشمه معنا و تجربه برای مردم است و می

، هویت «شود ازی میرو در رو ب»شود. از نظر جنکینز هویت اجتماعی یک بازی است که در آن  می

اجتماعی درك ما از این مطلب است که چه کسی هستیم و دیگران کیستند و از آن طرف، درك 

دیگران از خودشان و افراد دیگر چیست. از این رو هویت اجتماعی نیز همانند معنا ذاتی نیست، و 

آگاهی به وجود .خت توان در باب آن نیز به چون و چرا پردا محصول توافق و عدم توافق است، و می

و پی بردن به کیستی و هویت خود از خلال ارتباط با دیگر جوامع و مردمان دیگر بوجود « خود»

که معنای انسان بودن چیست، معنای  آید. بنابراین خودآگاهی دربارة هویت اجتماعی یعنی این می

آدمیان همان هستند که  که آیا انسان از نوع خاصی بودن چیست، فرد بودن به چه معنا است، و این

های اجتماعی در شرایط جهانی و به قول فریدمن در پروسة جهانی دارای  کنند. معنای هویت جلوه می

ای، تحت یک نظام شکوفای جهانی اطلاعات تجارت و  شباهت در عین تفاوت هستند. همه ما، تا اندازه

های محلی  ه همان اندازة تفاوتکنیم که در آن شباهت های جهانی ب حمل و نقل سریع, زندگی می

های کسانی چون هربرت  اش تحت تأثیر اندیشه جنکینز در پرورش نظریة هویت اجتماعی.واضح است

گیری نظریة خویش را به این  شناس است. جنکینز شکل مید، اروینگ گافمن و فردریک بارث مردم

ت، برعکس آن نیز صادق اگر هویت شرط ضروری برای حیات اجتماعی اس»کند.  صورت خلاصه می

جدا از سپهر اجتماعیِ دیگران معنادار نیست. هویت  - است. هویت فردی که در خویشتنی تجسم یافته

 (3) فردی بر تفاوت و هویت جمعی بر شباهت تأکید دارد

 نظریه هویت اِستوارت هال:

گرای هویت،  اتتوان از هم تفکیک کرد. رویکرد ذ سه رویکرد هویتی را می از نظر استوارت هال

 باشد: رویکرد گفتمانی هویت، و رویکرد برساخت گرای هویت؛ که به شرح زیر می



 

 

 

 

 

 

 

 44        3441 پاییز، 4فصلنامه توسعه استعداد، سال دوم ، شماره 

 

رویکرد ذات گرا، جوهری ثابت برای هویت قائل است. این رویکرد،  گرای هویت: رویکرد ذات

دهد و همان است که  چیزی همیشگی و ابدی را در وجود انسان می بیند که هستی او را معنا می

ها هست و در وجود همه آنها ثابت و پابرجاست.  ناکند. این چیز در همه انس نسان را تعیین میهویت ا

بر این اساس، نظریه هویتی مدرن نیز )با توجه به نظریه استوارت هال( ذات گرا است. در کانون این 

به تبع آن  ماهیت، و قابلیت تقلیل ناپذیری و تغییرناپذیری آن، و –گفتمان، باور به حقیقت جوهر 

اعتقاد به نقش بلامنازع ماهیت، در ساخت و پردازش شخص یا شیئی مشخص نهفته است. تأکید بر 

 گیرد. مفاهیمی مانند فطرت انسانی در تشکیل هویت نیز در همین رویکرد جای می

ها می داند. از این منظر، تمام  ها را دستاورد گفتمآن رویکرد دوم، هویت رویکرد گفتمانی هویت:

ها وجود ندارند. به  ناگیرند و خارج از گفتم ها زاده شده و شکل می واقعیت های اجتماعی در گفتمآن

مدار  ها متغیر و سیال بوده و حقیقت ناها دارند، و گفتم ناها ریشه در گفتم این ترتیب، از آنجا که هویت

ابد. بنابراین، هر فردی ی و ذات محور نیستند، اگر شرایط گفتمان دگرگون شود، هویت هم تغییر می

استعداد برخورداری از چند هویت را دارد. رویکرد گفتمانی، بر چگونگی تولید و سامان یافتن تمایزات و 

های گفتمانی و انکار نقش هر گونه عامل طبیعی، و نیز عامل اجتماعیِ خارج از گفتمان، در شکل  کنش

گرا، که می کوشند  گفتمانی، بر خلاف رویکرد ذاتگیری و تعریف هویت ها تأکید دارد. نظریه پردازان 

هویت را امری طبیعی و ثابت جلوه دهند، بر آن هستند که هویت امری تاریخی و محتمل است. از نظر 

آنها، هویت همانند بسیاری از پدیدههای دیگر، محصول زمان و تصادف است؛ و با منطق یا اصلی فرا 

کند که هویت و معنا تغییر پذیر  بودن، بر این امر دلالت می تاریخی تعیین نمی شود. همین تاریخی

هستند و مرزی طبیعی برای آنها وجود ندارد. لذا هویت انسان پیوسته در حال تغییر است. کانون 

 کند. رویکرد گفتمانی، زبان است. زبان، امکانات وجود معنادار را تعریف کرده و در عین حال محدود می

داند. بر این  ای اجتماعی می رویکرد سوم، هویت را برساخته هویت: یرویکرد برساخت گرا

ها نیز آن را در جایی کشف  نااساس، خاستگاه و منبع هویت اجتماعی، مکان و جایی برتر نیست؛ و انس

ها است. از این منظر، معناساز بودن هویت، بر  های انسآن اند، بلکه حاصل شرایط اجتماعی و کنش نکرده

کند. معنا، خاصیت ذاتی واژهها و اشیاء نیست، بلکه همیشه نتیجه توافق  ودن آن دلالت میبرساختی ب

توان بر سرِ آن به مذاکره و گفتگو  تواند موضوع قرارداد باشد، و می یا عدم توافق است. بنابراین، معنا می

 (0)خته شود.نشست. پس هویت نیز چیزی طبیعی، ذاتی و از پیش موجود نیست، بلکه همیشه باید سا

 نظریه جامعه شبکه ای مانوئل کستلِز

کند. نقطه  ای از نقاط اتصال یا گرههای به هم پیوسته تعریف می مانوئل کستِلز شبکه را مجموعه

کند. به عبارتی، شبکه ها  اتصال یا گره، نقطه ای است که در آن، یک منحنی، خود را قطع می

ها، روابط درون و بین  د اجتماعی هستند. این اجزای شبکهای از اتصالات میان اجزاء یک واح مجموعه

ای، در قیاس با واحدهایی  دهند. هر رویکرد شبکه سطوح، یا واحدهای واقعیت اجتماعی را سازمان می



 

 

 

 

 

 

   

 بی بی سادات میراسماعیلی، محسن عامری شهرابی، عیسی عابدی خلیلی، الهام محمد اسمعیلی... /هایتوسعه شبکه نقش               45

 

ای، از این موضع به  کند. رویکرد سنتی شبکه اند، بر اهمیت روابط تاکید می که به هم متصل شده

ای، پیرو رویکردی است که تاکیدش بر  ین تجزیه و تحلیل اجتماعی شبکهکند.ا صورت افراطی دفاع می

های واحدهای اجتماعی و آنچه که در  ریخت شناسی گرهها و محل اتصال آنها است؛ تا حدی که ویژگی

ها ریخت اجتماعی جدید  ارزش تلقی میکند. از نظر کستِلز، شبکه افتد را بی درون و بین آنها اتفاق می

ای، تغییرات چشمگیری در عملیات و نتایج  دهند، و گسترش منطق شبکه ا تشکیل میجوامع ما ر

ای سازمان اجتماعی،  کنند. در حالی که شکل شبکه فرآیندهای تولید، تجربه، قدرت و فرهنگ ایجاد می

مادی ها نیز وجود داشته است؛ پارادایم )الگوی( نوین تکنولوژی اطلاعات، بنیان  ناها و مک نادر دیگر زم

ای،  آورد. علاوه بر این، این منطق شبکه گسترش فراگیر آن را در سراسر ساختار اجتماعی فراهم می

کند که مرتبه آن از سطح منافع اجتماعی به خصوصی که از طریق شبکه  ای اجتماعی ایجاد می اراده

غیبت یا حضور در گیرند.  های قدرت پیشی می ها، از جریآن نابیان شده است، فراتر است: قدرت جری

ها، منابع حیاتی سلطه و تغییر در جامعه ما هستند:  شبکه و پویایی هر شبکه، در برابر دیگر شبکه

ای نامید، برتری ریخت  توان آن را به درستی جامعه شبکه ای که به این ترتیب می ویژگی جامعه

ی باز هستند که میتوانند ها، ساختارهای کستِلز معتقد است، شبکه. اجتماعی بر کنش اجتماعی است

بدون هیچ محدودیتی گسترش یابند و نقاط شاخص جدیدی را در درون خود پذیرا شوند، تا زمانی که 

این نقاط، توانایی ارتباط در شبکه را داشته باشند؛ یعنی مادامی که از مرزهای ارتباطی مشترك )برای 

ساختار اجتماعی مبتنی بر شبکه، سیستم  کنند. یک ها یا اهداف کارکردی( استفاده می مثال، ارزش

ها  بسیار باز و پویایی است که بدون اینکه توازن آن با تهدیدی روبرو شود، توانایی نوآوری دارد. شبکه

داری که مبتنی بر نوآوری، جهانی  های مختلف هستند: برای اقتصاد سرمایه ابزار مناسبی برای فعالیت

ای کار، کارگران، و شرکتهای متکی به انعطاف پذیری و قابلیت شدن، و تراکم غیر متمرکز است؛ بر

انطباق؛ برای فرهنگ متکی به ساخت شکنی و تجدید ساختار بی پایان؛ برای حکومتی که با پردازش 

فوری ارزش ها و حالات عمومی جدید سازگار شده است؛ و نیز برای سازمان اجتماعی که در پی القاء 

با این همه، ریخت شناسی شبکه منبع سازماندهی مجدد بنیادین روابط  مکان و نابودی زمان است.

های مالی که  کنند )برای مثال، جریآن قدرت نیز هست. کلیدهایی که شبکه ها را به یکدیگر متصل می

گذارند(، ابزار ممتاز  های رسانه ای را در دست دارند و بر فرآیندهای سیاسی تأثیر می کنترل امپراطوری

 تند. قدرت هس

 نظریه استفاده و رضامندی الیهو کاتز:

نظریه استفاده و رضامندی ضمن فعال انگاشتن مخاطب بر نیازها و انگیزه های وی، در استفاده از 

ها، علائق و نقش اجتماعی مخاطبان مهم است؛ و مردم  کند؛ و بر آن است که ارزش ها تاکید می رسانه

کی از مفاهیم و یهند ببینند و بشنوند، انتخاب میکنند. خوا براساس این عوامل، آنچه را که می

مفروضات اصلی نظریه استفاده و رضامندی، فعال بودن مخاطب است. به این معنا که، مخاطب در 
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استفاده از رسانه ها به دنبال رفع نیازها و کسب رضامندی است، و باور دارد که انتخاب رسانه، 

پژوهشگران رویکرد استفاده و رضامندی، ابعاد و شاخص های  د.کن رضامندی مورد نظرش را تامین می

اند.  سودمندی ذکر کرده-4درگیر شدن -1انتخابی بودن  -4عمدی بودن-3را:فعال بودن مخاطب 

ریزی شده از رسانه و نشانه ارتباط میان فعالیت ارتباطی و  تعمدی بودن، استفاده هدفمند و برنامه

نه است. انتخابی بودن، به معنی آگاهانه، در معرض استفاده از رسانه ها های روی آوردن به رسا انگیزه

قرار گرفتن است. انتخابی بودن همچنین، استفاده از رسانه یا رضامندی مورد انتظار، از مصرف رسانه 

نیز تعریف شده است. درگیر شدن، یعنی اینکه محتوای خاصی از رسانه، با مخاطب ارتباط فردی دارد. 

ت دیگر، منظور از پردازش روانشناختی محتوای رسانه است.منظور از سودمندی، بهره اجتماعی به عبار

 . یا روانشناختی استفاده کننده از رسانه است

 نظریه کاشت جرج گربنِر

ای  گویند: کاشت، یک فراگرد بی سمت و سو نیست، بلکه شبیه فراگرد جاذبه گربنر و همکارانش می

گان، ممکن است در جهت متفاوتی تلاش کنند، اما همه گروهها تحت تاثیر است. هر گروه از بینند

جریان مرکزی واحدی هستند. ندر نظریه کاشت، تاثیر رسانه ها به این معنا است که تولید یا آفرینش 

 توان با تماس فزاینده و پایدار با دنیای رسانه ها توجیه کرد. بعضی از مجموعه دیدگاهها و باورها را می

ها به عنوان نافذ فرهنگی، به فرآیند چهار  ققان کاشت به منظور ارائه دیدگاه خود درباره رسانهمح

نامند؛ یعنی تحلیل و ارزیابی  کنند: آنها نخستین مرحله را، تحلیل نظام پیام می ای اشاره می مرحله

شود.  منعکس می ها هایی که به طور مستمر و مکرر از طریق رسانه ها و نقش تصاویر، مضامین، ارزش

هایی درباره کمّ و کیف واقعیات اجتماعی از دید بینندگان است.سومین  دومین مرحله، تنظیم پرسش

ای است. در نهایت  های رسانه مرحله، مطالعه مخاطبان به منظور بررسی میزان استفاده آنها از برنامه

های اجتماعی  از واقعیتمرحله چهارم، به مقایسه مفهوم سازی مخاطبان پُرمصرف و کم مصرف 

ها است؛ یک فرآیند متمایز انسانی آفریننده  پردازد. طبق نظر گربنر، ارتباطات، تعامل از طریق پیام می

سازد و هم تحت هدایت آن محیط است. بنابراین، ارتباطات  محیط نمادینی است که هم فرهنگ را می

هنگی دلالت دارد؛ قدرت خلق پیام هایی که بر قدرت سیاسی و فر -تولید انبوه محیط نمادین  -جمعی 

کند، اما این عمل، خود یک فرآیند دو سویه است: حق تولید پیام از قدرت  آگاهی جمعی را کِشت می

. گیرد؛ اما احتمال دارد که قدرت اجتماعی از طریق حق تولید پیام به دست آید اجتماعی نشأت می

 (2گویی است. ) ره فرآیند فرهنگیِ داستانگربنر معتقد است، کاشت در وهله نخست، دربا

 هویت فرهنگی و اجتماعی

های هویتی و با دو رویکرد متناظر توصیفی و  هویت فرهنگی ایرانیان را در دو سطح منابع و مؤلفه

اگرچه منابع سه گانه ایرانی، اسلامی و غربی در  الف( رویکرد توصیفی:تجویزی مورد توجه قرار داد:

تنیده و تجلیات فرهنگی متنوعی را در فرهنگ  ای فشرده در هم انیان به مثابه لایههویت فرهنگی ایر
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الوصف نسبت میان منابع هویتی و اثر بخشی آن متوازن و  مادی و معنوی ایرانیان پدید آورده است مع

تری را در خود اختصاص داده  یکسان نبوده است. از این حیث ایرانیت ایرانیان طول تاریخی گسترده

است. اسلامیت و تشیع در حافظه تاریخی ایرانیان جزء رسوما فعال شده و عملاً به هسته سخت هویت 

سطحی هویت بوده و به  مبدل گشته و از سوی دیگر معاصریت متأثر از موجه منبع غربی نی جزء لایه

 حافظه تارخی و رسوبات سخت فرهنگی ایرانیان نپیوسته است.

ای هویت فرهنگی و اجتماعی متأثر از منابع سه گانه ایرانی، اسلامی ه مؤلفه ب( رویکرد تجویزی:

های هویتی متفاوت است. بدین معنا  و غربی است ولی تأثر آن با توجه به نسبت میان منابع و مؤلفه

سازد.  رویکرد تجویزی یا همان سیاست هویتی نیز سطحی متفاوت از سیاست فرهنگی را متجلی می

گی ناظر به عناصر جزئی و عینی فرهنگ است اما سیاست هویتی عناصر و چه اینکه سیاست فرهن

 دهد.  شود. مد نظر قرار می مفاهیم انتزاعی، کلی و عمومی را که غالباً در چشم انداز سیاسی ملحوظ می

های  های هویت فرهنگی ایرانیان ر در پنج حوزه با لحاظ کردن زیر مؤلفه توان مؤلفه از این حیث می 

زبان )نوشتاری و گفتاری(، دیانت )دین و مذهب(، جغرافیای فرهنگی، تاریخ و بندی کرد: قسیمآنها ت

نظام اجتماعی )نظام آموزشی، ، حافظه فرهنگی )میراث مادی و میراث معنوی(، معرفتی و شناختی

 نظام خانواده، نظام اقتصادی، نظام فرهنگی، نظام سیاسی و حقوقی(

 های تحقیق: فرضیه 

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و هویت  رسد بین استفاده از شبکه ی: به نظر میفرضیه اصل

 فرهنگی و اجتماعی  دانشجویان دانشگاه رابطه معنا داری وجود دارد.

 فرضیات فرعی:

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و دیانت هویت دینی  رسد بین استفاده از شبکه به نظر می -3

 بطه معنا داری وجود دارد.دانشجویان دانشگاه را

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و عنصر معرفتی و  رسد بین استفاده از شبکه به نظر می -4

 شناختی دانشجویان دانشگاه رایطه معنا داری وجود دارد؟

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و علاقه به همکاری  رسد بین استفاده از شبکه به نظر می -1

 ویان دانشگاه رابطه معنا داری وجود دارد.اجتماعی دانشج

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و توجه به اعتقادات  رسد  بین استفاده از شبکه به نظر می -4

 فردی دیگران در  دانشجویان دانشگاه رابطه معنا داری وجود دارد.

نصر عاطفی و های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و ع رسد بین استفاده از شبکه به نظر می -5

 احساسی دانشجویان دانشگاه رابطه معنا داری وجود دارد.

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و   اعتقاد به احترام  رسد بین استفاده از شبکه به نظر می -1

 گذاشتن به فکر و نظر دیگران در دانشجویان دانشگاه رابطه معنا داری وجود دارد.
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های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و علاقه به جغرافیای  بکهرسد بین استفاده از ش به نظر می -3

 فرهنگی در دانشجویان دانشگاه رابطه معناداری وجود دارد.

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه و علاقه به تاریخ و  رسد بین استفاده از شبکه به نظر می -0

 حافظه فرهنگی در دانشجویان دانشگاه رابطه معناداری وجود دارد.

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه علاقه به میراث  رسد بین استفاده از شبکه ه نظر میب -9

 فرهنگی در دانشجویان دانشگاه رابطه معناداری وجود دارد.

 
 : مدل مفهومی تحقیق1شکل 

 روش پژوهش  .2

پیمایشی استفاده شده -در این پژوهش، با توجه به شرایط و موضوع مورد بررسی از روش توصیفی

است. پیمایش، روشی در پژوهش اجتماعی است که در واقع توصیف نگرش و رفتار جمعیتی بر اساس 
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ای تصادفی بوده و معرف افراد آن جمعیت است که پاسخ به یک سری سوالات در این نوع روش  نمونه

های اجتماعی بوده و روشی برای گردآوری  طرح است. روش پیمایشی، عام ترین نوع روش در پژوهشم

شود تا به تعدادی پرسش که در  های معینی از افراد خواسته می ها است که در آن، از گروه داده

دهند.  ها، مجموعه اطلاعات پژوهش را تشکیل می شود، پاسخ دهند. این پاسخ اختیارشان قرار داده می

 شود. های پیمایشی، علاوه بر توصیف اطلاعات بدست آمده، به تبیین آنها نیز پرداخته می در پژوهش

 جامعه آماری

جامعه آماری در این پژوهش، دانشجویان ارشد و دکترای دانشگاه آزاد اسلامی واحد دماوند است 

 نفر انتخاب شد. 113 باشد. حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران نفرمی 4314که تعداد انها 

 گیری روش نمونه

ها تقسیم کرد.  توان میان طبقه های مختلف می را به روش (n)ای، حجم نمونه  گیری طبقه در نمونه

ها، شامل: روش  باشد. یکی دیگر از روش ها می ترین روش، تقسیم مساوی تعداد نمونه میان طبقه ساده

اسب حجم هر طبقه، حجم نمونه در آن طبقه تعیین باشد که در این روش به تن انتساب متناسب می

 شود. می

 ها ابزار گردآوری داده

های پیمایشی، از پرسشنامه استفاده شده است. این پرسشنامه،  در این پژوهش، مانند اغلب پژوهش

های متغیر مستقل و وابسته میباشد که برای کسب نظرات حجم نمونه  حاوی سوالاتی متشکل از مولفه

 شده، به صورت پنج گزینه ای )با طیف لیکرت( طراحی شده است.انتخاب 

 روایی )اعتبار( درونی 

کند؛ که در این  گیری هدف ارزیابی می روایی )اعتبار( درونی، قابلیت ابزار مورد نظر را در اندازه

برای  CVRای حداقل مقدار  گیری، از روایی )اعتبار( محتوایی و سازه پژوهش برای ارزیابی ابزار اندازه

ها و متغیرهای مورد بررسی پژوهش، توسط تعداد پنج متخصص )تعداد حداقل  تأیید تطابق پرسش

در نظر گرفته  4,22برابر با  "CVRجدول تصمیم گیری در مورد "مورد نیاز( براساس فرمول فوق و 

 14تعداد شده است؛ براساس جدول و طی نتایج حاصل از نظر متخصصان به سوال های پرسشنامه، از 

سوال مورد تایید یک نفر از متخصصان قرار نگرفت و با توجه به اینکه مقدار  1سوال پرسشنامه، تعداد 

CVR ها کوچکتر از مقدار  این سوالCVR ( 4,22استاندارد )"گیری در مورد  جدول تصمیمCVR" 

شنامه به روش کمیّ های پرسشنامه حذف شدند. بنابراین روایی محتوایی پرس بدست آمد، لذا از سوال

(CVR)  سوال مورد تأیید قرار گرفت. 44، با تعداد 

های مورد نظر  ای  در بر گیرنده بافت نظری است که سوال )سنجه( اعتبار سازهای:  ب( روایی سازه

ای، به کل برنامه تحقیق و به چارچوب نظری آن  شود. اعتبار سازه برای انجام پژوهش، از آن گرفته می



 

 

 

 

 

 

 

 14        3441 پاییز، 4فصلنامه توسعه استعداد، سال دوم ، شماره 

 

شود. چارچوب نظری، به روابط علیّ به دست آمده از یک پژوهش خاص و مناسب بودن  مربوط می

بخشد )رایف، لیسی، و فیکو  های مورد استفاده، برای روشن کردن آن روابط اعتبار می سوال )سنجه(

ب گیری پژوهش، برگرفته از چارچو های مورد استفاده در ابزار اندازه (. با توجه به اینکه سوال315،3103

های برآمده از متغیر مستقل و وابسته  باشد، و به منظور روشن نمودن روابط علیّ مولفه نظری می

باشند. با توجه به توضیحات ارائه شده در فوق، و  ای می طراحی شده است، بنابراین دارای اعتبار سازه

مربوط به متغیرهای های  ای سوال ها و متغیرهای پژوهش اعتبار سازه همچنین جدول رابطه بین نظریه

 باشد: به شرح زیر می "در پرسشنامه"مورد بررسی مرتبط با موضوع پژوهش 

 های متغیر استفاده از شبکه اجتماعی  که از مولفه  5، 1، 3، 0، 2، 34های الف( در سوال

 ای مانوئل کستلز، و کاشت جرج گربنر استفاده شده است. های جامعه شبکه باشند، از نظریه می

 های هویت  های متغیر هویت اجتماعی میباشند، از نظریه ، که از مولفه 5،1،3،0های  لدر سوا

 یابی آنتونی گیدنز استفاده شده است. اجتماعی ریچارد جنکینز و ساخت

 باشند، از  های متغیر میراث فرهنگی می پرسشنامه که از مولفه 33،34های  پ(. در سوال

 ستفاده شده است.های شورای عالی انقلاب فرهنگی ا شاخص

 باشند،  تغیر خط و زبان فارسی میهای م ، پرسشنامه که از مولفه 1،31،34های  ت(. در سوال

 های شورای عالی انقلاب فرهنگی استفاده شده است. از  شاخص

 باشند، از نظریه  های متغیر هویت دینی می که از مولفه 35،31،33،30های  ث( در سوال

 نز استفاده شده است.هویت اجتماعی ریچارد جنکی

 باشند، از نظریه  های متغیر جغرافیای فرهنگی می که از مولفه 32،44،43،4های  ج(  در سوال

 لافیتو یا لری استفاده شده است.

 باشند، از  های متغیر حافظه فرهنگی و تاریخی می که از مولفه 44،41،44های  چ( در سوال

 ماس لاکمن استفاده شده است.نظریه ساخت اجتماعی واقعیت پیتر برگر و تو

 روش پایایی )قابلیت اعتماد( ابزار اندازه گیری

شود، روش آلفای کرونباخ  که برای محاسبه ضریب قابلیت اعتماد )پایایی( استفاده می  یکی از روش

 است.
 .نتایج ضریب آلفای کرونباخ ابزار اندازه گیری1جدول 

 ضریب آلفا متغیرها

 4,033 های اجتماعی نقش شبکه

 4,043 دیانت هویت دینی

 4,023 خط و زبان فارسی
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 4,034 جغرافیای فرهنگی

 4,044 هویت اجتماعی

 4,031 میراث فرهنگی

 4,044 عنصر معرفتی و شناختی

 4,013 حافظه فرهنگی و تاریخی

 هاروش تجزیه و تحلیل داده

های  یفی نظیر مشخص کنندههاو سطح سنجش متغیرها از آمار توص ها، فرضیه با توجه به هدف

)برای بررسی نرمال بودن  اسمیرنف-مرکزی و پراکندگی و آمار استنباطی نظیر آزمون کولموگروف

ها( و ضریب همبستگی و رگرسیون خطی ساده استفاده شده است. هم چنین نتایج آزمون توزیع داده

های آماری  رو از آزمون یناسمیرنف نشان داد، توزیع دادهها نرمال بوده است. از ا-کولموگروف

  استفاده شده است. spssپارامتریک بهره گرفته شد. برای تجزیه و تحلیل دادهها از بسته نرم افزاری 

 های پژوهشیافته  .3

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با هویت  رسد بین استفاده از شبکه  به نظر میاصلی:  فرضیه

برای دستیابی گاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. فرهنگی و اجتماعی دانشجویان دانش

 خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،به نتایج

هویت فرهنگی و اجتماعی با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین 

 34,2دهد که این عوامل  ( نشان میR2چنین ضریب تعیین ) ت.هماس 4,114معادل دانشجویان 

کنند. البته این میزان در ضریب  را تبیین می هویت فرهنگی و اجتماعی دانشجویاندرصد از واریانس 

واقعی تر است. به علاوه  R2درصد رسیده است که نسبت به 34,3( به R2.adjتعیین تعدیل یافته ) 

است با سطح معنی  42,303که مساوی با   Fده است که با توجه به نتایج تحلیل واریانس نشان دا

 بیانگر تایید مدل رگرسیونی می باشد. Sig=0.001داری 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و .2جدول 

 

 

 

 

 

رسد بین استفاده از شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه مبتنی ژوهشی: به نظر میفرضیه پ

 بر تلفن همراه با دیانت هویت دینی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد.

 4,114 (R)ضریب همبستگی 
 4,342 (R2)ضریب تعیین

 4,343 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته
 4,43510 (S.E)خطای معیار

 42,303 (ANOVA)تحلیل واریانس
 4,443 (Sig)سطح معنی داری
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خطی ساده بهره گرفته شد و رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،ی به نتایجبرای دستیاب

دیانت هویت دینی با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  نتایج نشان داد،

 35,0( نشان می دهد که این عوامل R2هم چنین ضریب تعیین ) ت.اس 4,120معادل دانشجویان 

کنند. البته این میزان در ضریب تعیین  را تبیین می دیانت هویت دینی دانشجویاننس درصد از واریا

تر است. به علاوه نتایج  واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 35,1( به R2.adjتعدیل یافته ) 

داری  است با سطح معنی 14,003که مساوی با   Fتحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

Sig=0.001 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و  .3جدول 

 4,120 (R)ضریب همبستگی 

 4,350 (R2)ضریب تعیین

ضریب تعیین تعدیل 

 (R2.adj=0.422)یافته
4,351 

 4,0300 (S.E)خطای معیار

 14,003 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با عنصر  رسد، بین استفاده از شبکه به نظر می فرضیه  پژوهشی:

 معرفتی و شناختی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد.

خطی ساده بهره گرفته شد و رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،برای دستیابی به نتایج

عنصر معرفتی و با شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه ریب همبستگی بین ض نتایج نشان داد،

دهد که این عوامل  ( نشان میR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,414معادل شناختی دانشجویان 

را تبیین می کنند. البته این میزان  عنصر معرفتی و شناختی در بین دانشجویان درصد از واریانس 1,0

تر است. به   واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 1,1( به R2.adjن تعدیل یافته ) در ضریب تعیی

است با سطح  44,522که مساوی با   Fعلاوه نتایج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می Sig=0.001معنی داری 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و  .4جدول 

 4,414 (R)یب همبستگی ضر

 4,410 (R2)ضریب تعیین

 4,411 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 3,44441 (S.E)خطای معیار

 44,522 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری
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قه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با علا رسد، بین استفاده از شبکهفرضیه  پژوهشی: به نظر می

برای دستیابی به همکاری اجتماعی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

 خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،به نتایج

ی اجتماعی علاقه به همکاربا های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین 

درصد  4,3دهد که این عوامل  ( نشان میR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,433معادل دانشجویان 

را تبیین می کنند. البته این میزان در ضریب تعیین  علاقه به همکاری اجتماعی دانشجویاناز واریانس 

. به علاوه نتایج واقعی تر است R2درصد رسیده است که نسبت به 4,4( به R2.adjتعدیل یافته ) 

است با سطح معنی داری  31,400که مساوی با   Fتحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

Sig=0.001 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و  .5جدول 

 4,433 (R)ضریب همبستگی 

 4,443 (R2)ضریب تعیین

 4,444 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 3,43143 (S.E)خطای معیار

 31,400 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با توجه  رسد، بین استفاده از شبکه فرضیه  پژوهشی: به نظر می

برای معناداری وجود دارد.  به اعتقادات فردی دیگران در دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،دستیابی به نتایج

توجه به اعتقادات فردی با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  نشان داد،

دهد که این عوامل  ( نشان میR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,432معادل دیگران در دانشجویان 

کنند. البته این میزان  را تبیین می توجه به اعتقادات فردی دیگران در دانشجویاندرصد از واریانس  3,0

واقعی تر است.  R2درصد رسیده است که نسبت به 3,5( به R2.adjدر ضریب تعیین تعدیل یافته ) 

است با سطح  40,440که مساوی با  Fبا توجه به به علاوه نتایج تحلیل واریانس نشان داده است که 

 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می Sig=0.001معنی داری 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و  .6جدول 

 4,433 (R)ضریب همبستگی 

 4,443 (R2)ضریب تعیین

 4,444 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 3,43143 (S.E)خطای معیار

 40,440 (ANOVA)اریانستحلیل و

 4,443 (Sig)سطح معنی داری
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های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با عنصر  رسد، بین استفاده از شبکه فرضیه  پژوهشی: به نظر می

برای دستیابی به عاطفی و احساسی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

 خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون ستگی و سپس ابتدا از ضریب همب ،نتایج

عنصر عاطفی و احساسی دانشجویان با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین 

درصد از واریانس  4,4( نشان می دهد که این عوامل R2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,444معادل 

را تبیین می کنند. البته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته )  جویانعنصر عاطفی و احساسی دانش

R2.adj درصد رسیده است که نسبت به 1,2( بهR2  واقعی تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس

 Sig=0.001است با سطح معنی داری  34,541که مساوی با   Fنشان داده است که با توجه به 

 باشد. یونی میبیانگر تایید مدل رگرس
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و .7جدول 

 4,444 (R)ضریب همبستگی 

 4,444 (R2)ضریب تعیین

 4,412 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 3,44350 (S.E)خطای معیار

 34,541 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با اعتقاد  اده از شبکهرسد بین استف فرضیه  پژوهشی: به نظر می

به احترام گذاشتن به فکر و نظر دیگران در بین دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری 

خطی ساده بهره گرفته رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،برای دستیابی به نتایجوجود دارد. 

اعتقاد به با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  داد،شد و نتایج نشان 

همچنین ضریب تعیین  ت.اس 4,413معادل احترام گذاشتن به فکر و نظردیگران در بین دانشجویان 

(R2نشان می )  بعد اعتقاد به احترام گذاشتن به فکر و نظر درصد از واریانس  1,0دهد که این عوامل

( R2.adjکنند. البته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته )  را تبیین می ر بین دانشجویاندیگران د

تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس نشان داده  واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 1,1به 

د بیانگر تایی Sig=0.001است با سطح معنی داری  44,535که مساوی با   Fاست که با توجه به 

  باشد. مدل رگرسیونی می
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و  .8جدول 

 4,413 (R)ضریب همبستگی 

 4,410 (R2)ضریب تعیین

 4,411 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 4,23234 (S.E)خطای معیار
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 44,535 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با علاقه  سد بین استفاده از شبکهر فرضیه پژوهشی: به نظر می

برای به جغرافیای فرهنگی در بین دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،دستیابی به نتایج

علاقه به جغرافیای با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهب همبستگی بین ضری نشان داد،

دهد که این  ( نشان میR2همچنین ضریب تعیین ) ت.اس 4,153معادل فرهنگی در بین  دانشجویان 

کنند.  را تبیین می بعد علاقه به جغرافیای فرهنگی در بین دانشجویاندرصد از واریانس  34,1عوامل 

درصد رسیده است که نسبت به  34,3( به R2.adjمیزان در ضریب تعیین تعدیل یافته )  البته این

R2 تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به  واقعیF   که مساوی با

 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می Sig=0.001داری  است با سطح معنی 43,434
 ANOVAنی و مدل رگرسیو .9جدول

 4,153 (R)ضریب همبستگی 

 4,341 (R2)ضریب تعیین

 4,343 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 4,03154 (S.E)خطای معیار

 43,434 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

همراه با علاقه های اجتماعی مبتنی بر تلفن  رسد بین استفاده از شبکه فرضیه پژوهشی: به نظر می

به تاریخ و حافظه فرهنگی در بین دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،برای دستیابی به نتایج

علاقه به تاریج و حافظه با همراه  های اجتماعی مبتنی بر تلفن شبکهضریب همبستگی بین  نشان داد،

دهد که این  ( نشان میR2همچنین ضریب تعیین ) ت.اس 4,301معادل فرهنگی در بین دانشجویان 

کنند.  را تبیین می علاقه به تاریخ و حافظه فرهنگی در بین دانشجویاندرصد از واریانس  1,4عوامل 

 R2درصد رسیده است که نسبت به 1,4( به R2.adjالبته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته ) 

 33,241که مساوی با   Fواقعی تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می Sig=0.001است با سطح معنی داری 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و  .11جدول 

 4,301 (R)ضریب همبستگی 

 4,414 (R2)ضریب تعیین

 4,414 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 4,21414 (S.E)خطای معیار
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 33,241 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با علاقه  رسد بین استفاده از شبکه فرضیه پژوهشی: به نظر می

برای بین دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. به میراث فرهنگی در 

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،دستیابی به نتایج

علاقه به میراث فرهنگی با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  نشان داد،

درصد 3,0دهد که این عوامل  ( نشان میR2همچنین ضریب تعیین ) ت.اس 4,432معادل دانشجویان 

کنند. البته این میزان در ضریب  را تبیین می علاقه به میراث فرهنگی در بین دانشجویاناز واریانس 

واقعی تر است. به علاوه  R2درصد رسیده است که نسبت به  3,5( به R2.adjتعیین تعدیل یافته ) 

داری  است با سطح معنی40,440که مساوی با   Fج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به نتای

Sig=0.001 باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می 
 ANOVAخلاصه مدل رگرسیونی و .11جدول 

 4,432 (R)ضریب همبستگی 

 4,430 (R2)ضریب تعیین

 4,435 (R2.adj=0.422) ضریب تعیین تعدیل یافته

 4,00431 (S.E)خطای معیار

 40,440 (ANOVA)تحلیل واریانس

 4,443 (Sig)سطح معنی داری

 گیریبحث و نتیجه. 4

و هویت اجتماعی دانشجویان  های اجتماعی و هویت فرهنگی در این مطالعه متغیرهای نقش شبکه

جموع دانشجویان مورد از م های توصیفی:راساس نتایج به دست آمده ازیافتهب .مورد بررسی قرار گرفت

 32نفر) 14سال،  4درصد( مدت زمان عضویت آنان در شبکه اجتماعی کمتر از 33,5نفر) 52مطالعه، 

درصد( دارای سه سال مدت زمان  43,3نفر) 31درصد( از آنان دارای دو سال مدت زمان عضویت، 

درصد( دارای بیش از 31نفر ) 54درصد( دارای چهار سال مدت زمان عضویت و  45,0نفر) 03عضویت، 

همچنین از مجموع دانشجویان مورد  چهار سال مدت زمان عضویت در شبکه های اجتماعی داشته اند.

 51سال،  4درصد( مدت زمان استفاده آنان در شبکه اجتماعی کمتر از 43,3نفر)31مطالعه، 

ارای سه سال مدت درصد( د 43,3نفر) 31درصد( از آنان دارای دو سال مدت زمان استفاده،35,3نفر)

درصد( دارای 44,1نفر ) 04درصد( دارای چهار سال مدت زمان استفاده و  31,1نفر) 51زمان استفاده، 

  های اجتماعی داشته اند. بیش از چهار سال مدت زمان استفاده در شبکه

ت رسد بین استفاده از شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با هوی به نظر میفرضیه  اصلی: 

برای دستیابی فرهنگی و اجتماعی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 
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 خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،به نتایج

ماعی هویت فرهنگی و اجتبا شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه ضریب همبستگی بین 

 34,2( نشان می دهد که این عوامل R2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,114معادل دانشجویان 

را تبیین می کنند. البته این میزان در ضریب  هویت فرهنگی و اجتماعی دانشجویاندرصد از واریانس 

علاوه تر است. به واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 34,3( به R2.adjتعیین تعدیل یافته ) 

است با سطح معنی  42,303که مساوی با   Fنتایج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

های اجتماعی بر شبکه ،دهدبیانگر تایید مدل رگرسیونی می باشد.نتایج نشان می Sig=0.001داری 

 یه با نتیجهاین فرض ست.داشته اتاثیر  3هویت فرهنگی و اجتماعی دانشجویان با سطح معنی داری %

 پژوهش خانم خدیجه رضایی قادی بررسی تاثیر اینترنت بر هویت )مطالعه موردی جوانان شهر تهران(

 (همسو می باشد.3121)

رسد بین استفاده از شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه مبتنی بر تلفن به نظر می .3

برای ماوند رابطه معناداری وجود دارد. همراه با دیانت هویت دینی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی د

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،دستیابی به نتایج

دیانت هویت دینی با شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه ضریب همبستگی بین  نشان داد،

 35,0دهد که این عوامل شان می( نR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,120معادل دانشجویان 

کنند. البته این میزان در ضریب تعیین را تبیین می دیانت هویت دینی دانشجویاندرصد از واریانس 

تر است. به علاوه نتایج واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 35,1( به R2.adjتعدیل یافته )

است با سطح معنی داری  14,003اوی با که مس  Fتحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

Sig=0.001 های اجتماعی بر دیانت  نشان داد که شبکهنتایج باشد.  می   بیانگر تایید مدل رگرسیونی

خانم معصومه ست. .نتیجه این فرضیه با تحقیق داشته اتاثیر  3هویت دینی با سطح معنی داری %

 ،3123ویت دینی دانشجویان دانشگاه تبریز در سال حسین زاده تحت عنوان بررسی تاثیر اینترنت بر ه

 همسو می باشد.

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با عنصر معرفتی و  رسد، بین استفاده از شبکه به نظر می .4

 ،برای دستیابی به نتایجشناختی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

ضریب  خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون گی و سپس ابتدا از ضریب همبست

معادل عنصر معرفتی و شناختی دانشجویان با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه شبکههمبستگی بین 

عنصر  درصد از واریانس 1,0دهد که این عوامل  ( نشان میR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,414

را تبیین می کنند. البته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته  ین دانشجویانمعرفتی و شناختی در ب

 (R2.adj به )درصد رسیده است که نسبت به 1,1R2  واقعی تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس

بیانگر  Sig=0.001داری  است با سطح معنی 44,522که مساوی با   Fنشان داده است که با توجه به 
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های اجتماعی بر عنصر معرفتی و شناختی با  نشان داد که شبکهدل رگرسیونی می باشد.نتایج تایید م

خانم معصومه حسین زاده تحت ست. . نتیجه این فرضیه با تحقیق داشته اتاثیر  3داری % سطح معنی

 .دهمسو می باش ،3123عنوان بررسی تاثیر اینترنت بر هویت دینی دانشجویان دانشگاه تبریز در سال 

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با علاقه به همکاری  رسد، بین استفاده از شبکه به نظر می .1

 ،برای دستیابی به نتایجاجتماعی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

ضریب  اد،خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان درگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس 

علاقه به همکاری اجتماعی دانشجویان با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکههمبستگی بین 

درصد از واریانس  4,3دهد که این عوامل  ( نشان میR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,433معادل 

تعیین تعدیل یافته کنند. البته این میزان در ضریب  را تبیین می علاقه به همکاری اجتماعی دانشجویان

(R2.adj به )درصد رسیده است که نسبت به 4,4R2 تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس  واقعی

 Sig=0.001است با سطح معنی داری  31,400که مساوی با   Fنشان داده است که با توجه به 

ر علاقه به همکاری های اجتماعی ب نشان داد که شبکهبیانگر تایید مدل رگرسیونی می باشد.نتایج 

پژوهش خانم نسرین ست. نتیجه ان با داشته اتاثیر  3اجتماعی دانشجویان با سطح معنی داری %

عبیدی بررسی تاثیر استفاده از اینترنت بر شکل گیری هویت اجتماعی دانشجویان دانشگاه کاشان در 

 همسو می باشد. ،3124سال 

تماعی مبتنی بر تلفن همراه با توجه به اعتقادات های اج رسد، بین استفاده از شبکه به نظر می .4

برای دستیابی به فردی دیگران در دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

 خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،نتایج

توجه به اعتقادات فردی دیگران در با ی مبتنی بر تلفن همراه شبکه های اجتماعضریب همبستگی بین 

درصد  3,0دهد که این عوامل  ( نشان میR2همچنین ضریب تعیین ) ت.اس 4,432معادل دانشجویان 

کنند. البته این میزان در ضریب  را تبیین می توجه به اعتقادات فردی دیگران در دانشجویاناز واریانس 

تر است. به علاوه  واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 3,5( به R2.adjتعیین تعدیل یافته ) 

داری  است با سطح معنی 40,440که مساوی با  Fنتایج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه به 

Sig=0.001  های اجتماعی بر توجه به  نشان داد که ،شبکهبیانگر تایید مدل رگرسیونی می باشد.نتایج

آقای داود  ست. این نتیجه با تحقیقداشته اتاثیر  3دی دیگران با سطح معنی داری %اعتقاد فر

میرمحمدی تحت عنوان بررسی تاثیر فضای مجازی بر هویت ملی ایرانیان )مطالعه موردی در شهر 

 همسو می باشد.،3124تهران( در سال 

راه با عنصر عاطفی و های اجتماعی مبتنی بر تلفن هم رسد، بین استفاده از شبکه به نظر می .5

 ،برای دستیابی به نتایجاحساسی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

ضریب  خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس 
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معادل ی و احساسی دانشجویان عنصر عاطفبا های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکههمبستگی بین 

عنصر درصد از واریانس  4,4دهد که این عوامل  ( نشان میR2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,444

کنند. البته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته )  را تبیین می عاطفی و احساسی دانشجویان

R2.adj درصد رسیده است که نسبت به 1,2( بهR2 ه علاوه نتایج تحلیل واریانس تر است. ب واقعی

بیانگر  Sig=0.001داری  است با سطح معنی 34,541که مساوی با   Fنشان داده است که با توجه به 

های اجتماعی بر عنصر عاطفی و احساسی در  نشان داد که ،شبکهنتایج  باشد. تایید مدل رگرسیونی می

خانم مریم احمدپور تحت نتیجه با تحقیق  ست. اینداشته اتاثیر  3دانشجویان با سطح معنی داری %

 همسو می باشد. 20در سال عنوان بازنمایی هویت فرهنگی در فضای مجازی 

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با  رسد بین استفاده از شبکه فرضیه  پژوهشی: به نظر می .1

آزاد اسلامی دماوند رابطه اعتقاد به احترام گذاشتن به فکر و نظر دیگران در بین دانشجویان دانشگاه 

خطی ساده رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،برای دستیابی به نتایجمعناداری وجود دارد. 

با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،

همچنین ضریب  ت.اس 4,413معادل جویان اعتقاد به احترام گذاشتن به فکر و نظردیگران در بین دانش

بعد اعتقاد به احترام گذاشتن به فکر و درصد از واریانس  1,0دهد که این عوامل  ( نشان میR2تعیین )

کنند. البته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته )  را تبیین می نظردیگران در بین دانشجویان

R2.adj درصد رسیده است که نسبت به1,1( به R2 تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس  واقعی

بیانگر  Sig=0.001داری  است با سطح معنی 44,535که مساوی با   Fنشان داده است که با توجه به 

نشان داد که،شبکه های اجتماعی بر بعد اعتقاد به احترام گذاشتن تایید مدل رگرسیونی می باشد.نتایج 

ست. نتیجه این فرضیه با داشته اتاثیر  3نشجویان با سطح معنی داری %به فکر و نظردیگران در بین دا

خانم معصومه حسین زاده تحت عنوان بررسی تاثیر اینترنت بر هویت دینی دانشجویان دانشگاه تحقیق 

 همسو می باشد. ،3123تبریز در سال 

لاقه به های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با ع رسد بین استفاده از شبکه به نظر می .3

برای جغرافیای فرهنگی در بین دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. 

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،دستیابی به نتایج

به جغرافیای  علاقهبا های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  نشان داد،

( نشان می دهد که این R2ت.هم چنین ضریب تعیین )اس 4,153معادل فرهنگی در بین  دانشجویان 

را تبیین می کنند.  بعد علاقه به جغرافیای فرهنگی در بین دانشجویاندرصد از واریانس  34,1عوامل 

ده است که نسبت به درصد رسی 34,3( به R2.adjالبته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته ) 

R2  واقعی تر است. به علاوه نتایج تحلیل واریانس نشان داده است که با توجه بهF   که مساوی با

نشان داد نتایج  باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می Sig=0.001است با سطح معنی داری  43,434
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تاثیر  3یان با سطح معنی داری %های اجتماعی بر علاقه به جغرافیای فرهنگی در بین دانشجو که شبکه

آقای داود میرمحمدی تحت عنوان بررسی تاثیر فضای مجازی بر  ست. این نتیجه با تحقیقداشته ا

 .همسو می باشد،3124هویت ملی ایرانیان )مطالعه موردی در شهر تهران( در سال 

لامی دماوند رابطه راه با علاقه به تاریخ و حافظه فرهنگی در بین دانشجویان دانشگاه آزاد اس .0

خطی ساده رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،برای دستیابی به نتایجمعناداری وجود دارد. 

با های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه  شبکهضریب همبستگی بین  بهره گرفته شد و نتایج نشان داد،

( R2همچنین ضریب تعیین ) ت.اس 4,301معادل علاقه به تاریج و حافظه فرهنگی در بین دانشجویان 

 علاقه به تاریخ و حافظه فرهنگی در بین دانشجویاندرصد از واریانس  1,4نشان می دهد که این عوامل 

درصد رسیده است 1,4( به R2.adjرا تبیین می کنند. البته این میزان در ضریب تعیین تعدیل یافته ) 

که   Fل واریانس نشان داده است که با توجه به واقعی تر است. به علاوه نتایج تحلی R2که نسبت به 

بیانگر تایید مدل رگرسیونی می باشد.نتایج  Sig=0.001است با سطح معنی داری  33,241مساوی با 

نشان داد که ،شبکه های اجتماعی بر بعد علاقه به تاریخ و حافظه فرهنگی در بین دانشجویان با سطح 

آقای کرامت رنجبر تحت عنوان بررسی تاثیر  نتیجه با تحقیقاین  ست.داشته اتاثیر  3معنی داری %

 همسو می باشد. ،3123در سال  فرهنگیهای اینترنتی بر هویت  استفاده از سایت

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه با  رسد بین استفاده از شبکه فرضیه پژوهشی: به نظر می .2

زاد اسلامی دماوند رابطه معناداری وجود دارد. علاقه به میراث فرهنگی در بین دانشجویان دانشگاه آ

خطی ساده بهره گرفته شد و نتایج رگرسیون ابتدا از ضریب همبستگی و سپس  ،برای دستیابی به نتایج

علاقه به میراث فرهنگی با شبکه های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه ضریب همبستگی بین  نشان داد،

درصد 3,0( نشان می دهد که این عوامل R2ضریب تعیین ) ت.هم چنیناس 4,432معادل دانشجویان 

کنند. البته این میزان در ضریب  را تبیین می علاقه به میراث فرهنگی در بین دانشجویاناز واریانس 

تر است. به علاوه  واقعی R2درصد رسیده است که نسبت به 3,5( به R2.adjتعیین تعدیل یافته ) 

داری  است با سطح معنی40,440که مساوی با   Fه است که با توجه به نتایج تحلیل واریانس نشان داد

Sig=0.001 های اجتماعی بر علاقه به  نشان داد که شبکهنتایج  باشد. بیانگر تایید مدل رگرسیونی می

آقای  ست. این نتیجه با تحقیقداشته اتاثیر  3میراث فرهنگی در بین دانشجویان با سطح معنی داری %

دی تحت عنوان بررسی تاثیر فضای مجازی بر هویت ملی ایرانیان )مطالعه موردی در شهر داود میرمحم

 (،3124محمدی )میرتحقیق با تحقیقات بنابراین نتایج این  همسو می باشد.،3124تهران( در سال 

( 3121(، رضایی قادی )3124عبیدی ) (،3120احمدپور ) (،3123حسین زاده) (،3123رنجبر )

 مطابقت داشت.

های مجازی بیشتر باشد  نتایج این تحقیق نشان داد که هرچه مدت  استفاده و عضویت در شبکه

های  استفاده و عضویت در شبکه هرچه مدت تاثیردارد. یر هویت فرهنگی در بین دانشجویانبرتغی
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هرچه مدت استفاده و عضویت در  مجازی بیشتر باشد بر تغییر هویت اجتماعی دانشجویان تاثیردارد.

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بیشتر باشد بر تغییردیانت  و هویت دینی دانشجویان تاثیر  شبکه

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بیشتر باشدبر تغییر   دارد.هرچه مدت استفاده و عضویت در شبکه

های  شبکهعنصر معرفتی و شناختی دانشجویان تاثیر دارد.هرچه مدت  بین استفاده و عضویت در 

اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بیشتر باشد بر تغییر علاقه به همکاری اجتماعی دانشجویان دانشگاه 

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بیشتر باشد  تاثیر دارد.هرچه مدت  بین استفاده و عضویت در شبکه

ر دارد.هرچه مدت  بین استفاده و بر تغییر توجه به اعتقادات فردی دیگران در  دانشجویان دانشگاه آتاثی

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بیشتر باشد بر تغییر عنصر عاطفی و احساسی  عضویت در شبکه

های اجتماعی مبتنی بر  دانشجویان دانشگاه تاثیر دارد.هرچه مدت  بین استفاده و عضویت در شبکه

ه فکر و نظر دیگران در دانشجویان دانشگاه تاثیر تلفن همراه بیشتر باشد و   اعتقاد به احترام گذاشتن ب

های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بیشتر باشد بر  دارد.هرچه مدت  بین استفاده و عضویت در شبکه

تغییر علاقه به جغرافیای فرهنگی در دانشجویان دانشگاه تاثیر دارد.هرچه مدت  بین استفاده و عضویت 

تلفن همراه بیشتر باشدبر تغییر علاقه به تاریخ و حافظه فرهنگی در  های اجتماعی مبتنی بر در شبکه

های اجتماعی مبتنی بر  دانشجویان دانشگاه تاثیر دارد.هرچه مدت  بین استفاده و عضویت در شبکه

 تلفن همراه بیشتر باشد بر تغییر علاقه به میراث فرهنگی در دانشجویان دانشگاه تاثیر دارد.

 پیشنهادات کاربری 

-های مجازی آسیب حقیق شود تا این شبکهشود در خصوص موضوعات زیر بیشتر ت پیشنهاد می

نقش الف( بررسی  :کردن راهکار مناسب پیدا های آ بتوان برای مقابله با آسیب شناسی شوند تا

 قومی تیبر هو یاجتماعهای  نقش شبکهب( بررسی  .جوانان فرهنگی تیبر هو یاجتماعهای  شبکه

نقش شبکه ت( بررسی  .جوانان سیاسی تیبر هو یاجتماعهای  نقش شبکهبررسی  پ( .جوانان

 یمل تیبر هوتوییتر  ینقش شبکه اجتماعث( بررسی  .جوانان محلی تیبوك بر هو سیف یاجتماع

های  نقش شبکهچ( بررسی  .جوانان یمل تیبر هو واتس آپ ینقش شبکه اجتماعج( بررسی  .جوانان

 .جوانان یمل تیهوح( بررسی نقش آموزش و پرورش در ارتقاء  .جوانان یمل تیبر هو مجازی یاجتماع

د( بررسی نقش اساتید دانشگاه در  .جوانان یمل تیهوخ( ارزیابی تحقق اهداف چشم انداز در ارتقاء 

ص( بررسی نقش  .جوانان یمل تیهوذ( بررسی نقش روحانیت در ارتقاء  .جوانان یمل تیهوارتقاء 

س(  ها های اجتماعی بر خانواده ض( آسیب شناسی نقش شبکه .جوانان یمل تیهوتقاء رسانه ملی در ار

 ها. های اجتماعی بر خانواده آسیب شناسی نقش شبکه

 منابع. 5
1. Bhugra, D,& Becker.M. (2005) “Migration, Cultural Bereavement and Cultural Identity” 18 – 24. 

2. Brown, R. (1996) “Social Identity” in A. Kuper and J.Kuper, The Social Science Encyclopedia, 

New York: Rouledge. 



 

 

 

 

 

 

 

 44        3441 پاییز، 4فصلنامه توسعه استعداد، سال دوم ، شماره 

 

3. Crang, M. (1998) Culnural Geography. London: Routledge. 

4. Giddens. A. (1984) The Conctiution of Socienty: Outline of the Theory of Struchuarion. 

Cambridge. Polity. 

5. Edensor, T. (2002) National Identing, Pupular Culrave and Everyday Life.  

6. Smith, Anthony S, (1991) National Ldentity London: Penguine Books. 

7. Taguchi, T. )2006( Welsh Nationalism and Culural Idintity Journal of Culture and Informaion 

science. 1-7. 

8. Unesco, (2007) “The 2009 Unesco Framework for Cultural Statiotics “ Unesco Institute for 

Statistics First Edition, Monteral. 

9. Vezzoni, C (2007)Components of National Identity. Milan: University of Milan. 


